Spielend intelligent einkaufen

CLEVER, die spannende und interaktive Ausstellung der
Stiftung Biovision zeigt, wie nachhaltiges Einkaufen geht.
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1. Ziel

Mit der Ausstellung «CLEVER - spielend intelligent einkaufen» sensibilisieren wir die Schweizer
Bevélkerung, insbesondere die Jugend, fiir die Auswirkungen des eigenen Konsumverhaltens auf die
Gesundheit von Umwelt, Mensch und Tier. Die Besucherinnen und Besucher lernen an konkreten
Beispielen, wie sie eine nachhaltige Entwicklung in der Welt unterstiitzen und ihren Beitrag zur
Erreichung der «Sustainable Development Goals» / «Agenda 2030» der UNO leisten kénnen.

2. Kurzbeschrieb der Ausstellung CLEVER

Das Angebot in unseren Supermdrkten ist kaum noch zu tberblicken. Obst und Gemiise sind oft
ausserhalb der Saison verfligbar, Aktionen preisen «Sonderangebote» an und unzahlige Labels
versprechen umweltgerechte und faire Produkte. Zudem sind uns Faktoren wie Preis, Geschmack oder
die Menu-Planung wichtig. Eine nachhaltige Einkaufsentscheidung zu fallen ist schwierig.

Hier hilft CLEVER: Wir haben tiber 100 Produkte aus dem Detailhandel auf ihre Umweltfreundlichkeit
und Sozialvertraglichkeit  Uberpriift. Anhand dieser konkreten Beispiele zeigen wir den
Besucherinnen und Besuchern auf, wie sie mit ihrem Konsumverhalten die Umwelt und die
Gesellschaft beeinflussen. Dem Publikum wird so der konkrete Mehrwert von nachhaltigen Produkten
verdeutlicht.

Die interaktive Ausstellung CLEVER ist gestaltet wie ein kleiner Laden. In einem Einkaufsspiel fiillen
die Besucherinnen und Besucher das Koérbli mit Produkten, die auch in realen Supermarkten
angeboten werden. Informationstafeln helfen eine nachhaltige Wahl zu treffen. An der Kasse werden
die Produkte eingescannt und bewertet. Dabei erldutern Mitarbeitende den Besucherinnen und
Besuchern die Produktbewertungen und das Resultat des Einkaufs.

Wer will, kann gegen Schweizer Persénlichkeiten aus Sport, Kultur und Politik antreten. Anhand einer
konkreten Aufgabe muss versucht werden nachhaltiger einzukaufen als beispielsweise die OL-
Weltmeisterin Simone Niggli-Luder oder das Komiker-Duo Ursus & Nadeschkin.

Als Grundlage fiir die Produktbewertungen dienen uns die Angaben zu Herkunft, Inhaltsstoffen und
allfalligen Zertifizierungen auf den Verpackungen. Die Bewertung erfolgt anhand von vier
okologischen und zwei sozialen Kriterien: Klima, Verschmutzung, Ressourcenverbrauch,
Biodiversitat, Sozialvertraglichkeit & Tierhaltung und Lebensgrundlage. Das Resultat wird als
Spinnendiagramm dargestellt. Starken und Schwachen sind einfach erkennbar und ein Vergleich mit
anderen Produkten wird moglich.

Die Ausstellung CLEVER steht in zwei verschiedenen Versionen zur Verfligung:

3. Outdoor-Version

Platzbedarf - Die Ausstellung besteht aus zwei Ubersee-Containern mit einem Verbindungszelt
und Vorzelten. (vgl. Skizze unten).

-Mit einer zusatzlichen Pufferflaiche von allseits ca. 1m beansprucht die
Ausstellung eine Flache von 12 x 14 Metern.




Technische - Gewicht je Container zwischen 3.5 - 4.5 Tonnen
Daten - Gesamtgewicht der 2 Container ca. 8.5 Tonnen
- Containermasse: 2.5 x 2.5 x 6 Meter
- Masse des Kranwagens mit Tiefbettanhanger: L =19 m,B=2.55m,H=4m
- Gesamtgewicht des Kranwagens mit Tiefbettanhanger: 32 Tonnen
- Reichweite des Kranarms: 8 - 8.5 Meter
Anforderun- - Gute Erreichbarkeit fiir Besucher*innen und Klassen
gen an den - Ebener, tragfahiger Platz (die maximale Punktlast der Seitenabstiitzung beim

Ausstellungs-

Kranwagen betragt 26 Tonnen)

platz - Bei unterkellerten Platzen klart der Standortpartner die Tragkréfte ab.
- Gute Zufahrtsmoglichkeit fir die benétigten Transportfahrzeuge (Kranwagen mit
Tiefbettanhédnger (siehe oben), Kleinlastwagen mit Anhdnger, PW)
- Stromanschluss Euronorm-Stecker CEE IP44 (A/V 16/400)
-Zugang zu einem WC
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4. Indoor-Version

Platzbedarf

- Die Inneneinrichtung der Ausstellung (Regale, Tafeln, Kassenbereich, etc.) wird
variabel aufgestellt. Dafiir muss ein geniigend grosser (ca. 40m”) Raum zur
Verfligung gestellt werden.

-Fir Fahrungen wird zusatzlich ein ruhiger Bereich direkt neben dem
Ausstellungsraum bendtigt (Zimmer, Nische).

Anforderun-
gen an den
Ausstellungs-
raum

- Gute Erreichbarkeit fiir Besucher*innen und Klassen

- Gute Zufahrtsmaéglichkeit fiir die benétigten Transportfahrzeuge (Kleinlastwagen
mit Anhdnger, PW)

- Tageslicht und/oder Beleuchtung

- Stromanschluss

- Wlan (falls moglich)

- Zugang zu einem WC

5. Betrieb der Ausstellung CLEVER (In- und Outdoor)

Reservation
und Buchung

- Die Outdoor-Saison dauert jeweils etwa von April bis Oktober. Im Winterhalbjahr
steht nur die Indoor-Version zur Verfligung.

- Aufgrund des logistischen Aufwandes fiir den Auf- und Abbau betrdgt die
minimale Ausstellungszeit grundsatzlich 5 bis 6 Wochen (Out- und Indoor).
Langere Laufzeiten sind moglich.

- Es ist mdglich CLEVER provisorisch fiir einen gewissen Zeitraum zu reservieren.
Fur die definitive Buchung wird ein Vertrag unterzeichnet, der Zeitraum,
Leistungen, Finanzen und Verbindlichkeiten regelt.

Transport - Die Organisation des Transportes ist Sache der Stiftung Biovision.
- Erschwerte Anliefer- oder Aufstellungsbedingungen (z.B. enge Strassen, indirekte
Platzierung der Container wegen Baumen, etc.) sind Biovision mitzuteilen. Im
Zweifelsfall nimmt der Logistiker einen Augenschein vor Ort.
Auf- und - Auf- und Abbau werden vor Ort von Biovision und ecovia geleitet.
Abbau - Der Aufbau dauert in der Regel 1-2 Tage, der Abbau beansprucht 1 Tag.
-Aus organisatorischen Griinden (Wetter, Verfiigbarkeit Kranlastwagen) sollte
jeweils ein Zeitfenster von 2 bis 3 Tagen zu Verfligung stehen.
Er6ffnung - CLEVER wird in der Regel mit einem Medienanlass ero6ffnet um auf die Ausstellung
aufmerksam zu machen und das allgemeine Interesse zu wecken.
- Die Er6ffnung wird von Biovision organisiert.
-Von Vorteil nehmen an der Er6ffnung lokale Bekanntheiten aus Politik, Kultur oder
Sport teil.
Betreuung - Fiir die Betreuung ist Biovision zustdndig. Wahrend den Offnungszeiten ist immer
mindestens eine fachlich kompetente Mitarbeiter*in anwesend.
Versicherung | - Die Container sind dem Standort entsprechend vor Vandalismus zu schiitzen,

notigenfalls mittels Bewachung.
- Die Ausstellung ist versichert (Feuer, Elementarereignisse, Einfacher Diebstahl
und Einbruchdiebstahl, Wasser, All-Risks).




6. Angebot fiir Schulklassen und Gruppen

Fihrungen - Fiir Schulklassen und Gruppen werden 1.5-stiindige Fiihrungen angeboten, die
von zwei fachlich kompetenten Mitarbeiter*innen geleitet werden.

-Das Angebot eignet sich fiir die Mittel- und Oberstufe, fiir Berufsschulen,
Gymnasien sowie fiir Firmen, Vereine und Familien.

Unterrichts- -Fur Lehrpersonen bestehen Unterrichtsmaterialien, mit denen der Besuch im
material CLEVER vor- und nachbereitet und das Thema nachhaltiges Einkaufen behandelt
werden kann. Sie stehen auf www.clever-konsumieren.ch zur Verfiigung.

Anmeldung -Fihrungen fir Schulklassen und Gruppen werden nur nach Voranmeldung
durchgefiihrt. Die Fiihrungsadministration erfolgt durch Biovision.

7. Kosten und Aufwénde fiir Standortpartner

Aufwande unseres Partners in der Vorbereitung unserer Ausstellung

e Bereitstellung und Finanzierung eines geeigneten Platzes (inkl. Infrastruktur wie Strom). Der
Platz sollte moglichst zentral sein, dass wir viel Laufkundschaft erreichen kénnen

e Unterstiitzung bei der Offentlichkeitsarbeit (erstellen von Werbeflyern und -plakaten bzw.
Inseraten, wofiir wir die Halfte der Kosten tibernehmen kénnen)

e Nutzung Ihrer Kanadle (Webseite, Veranstaltungskalender etc.) zur Bekanntmachung der
Ausstellung

e Kontakt zu Schulleitern herstellen

Aufwdnde unseres Partners bei der Erdffnung der Ausstellung
e Nutzen von lokalen Medienkontakten; Medieneinladung vor und Medienmitteilung nach der
Er6ffnung tiber Kanal der Stadt/des Partners
e Unterstiitzung beim Suchen einer Cateringfirma und dem Einladen von passenden Gasten
e Unterstiitzung bei der Suche bekannter Persdnlichkeiten der Region aus Sport, Politik oder
Kultur um unsere Ausstellung zu promoten

Aufwande unseres Partners wahrend der Ausstellung
e Unsere Schulklassenfiihrung von 1.5 Stunden Dauer kostet 120.- CHF. Es ware ein tolles
Zeichen, wenn die Stadt (oder Energiestadt) die Kosten fiir die eigenen Schulen tibernehmen
wirde. Die Anzahl Fithrungen sind schwierig vorauszusagen und hdngen von der Lange der
Ausstellung, der Grosse des Ausstellungsortes und dem Interesse der Schulen ab. Wir
rechnen pro Woche mit durchschnittlich 10 Fiihrungen.

Zusammenfassend ldsst sich sagen, dass fiir unseren Partner vor allem in der Vorbereitungsphase
ein gewisser Personalaufwand besteht und zusétzlich ein finanzieller Aufwand fiir
Offentlichkeitsarbeit. Die Erfahrungen aus den Energiestadten Wattwil und Muttenz (Jahr 2019)
zeigen, dass der Personalaufwand 4-5 Arbeitstage einer Person in Anspruch nimmt und finanziell
rund CHF 2‘500.- bis 3‘000.- fiir Offentlichkeitsarbeit anfallen. Die Kosten fiir den Standort und
Stromanschluss hdangen von Thren Moglichkeiten an Infrastruktur sowie Ihren internen Reglementen
ab. Wahrend der Ausstellungszeit entsteht durch die Schulklassenfiihrungen nur noch ein
finanzieller Aufwand.


http://www.clever-konsumieren.ch/

Die Stiftung Biovision profitiert vom Standort und Ihren Kontakten, hat aber folgende
Aufwédnde
e Finanziert und organisiert den ganzen Auf- und Abbau der Ausstellung
e Finanziert den ganzen Betrieb der Ausstellung und das Betreuungspersonal. Die Ausstellung
ist wahrend den Offnungszeiten von mindestens einer kompetenten Person betreut
(Schulklassenfithrungen jeweils von zwei Personen)
e FEinstellung und Schulung des Betreuungspersonales
e Administration des Betriebes und der Schulklassenfiihrungen
e Beteiligt sich zu 50% an den Kosten fiir die Medien- und Offentlichkeitsarbeit am Standort
e Aufwénde fiir die Eréffnung (Organisieren, Personalaufwand, Verpflegung Géste)

e Bereitstellen von Unterrichtsmaterial fiir Schulklassen auf der Webseite (Vor- und
Nachbereitung)

Die Minimaldauer fiir einen Ausstellungsort betragt fiinf bis sechs Wochen, aber in Bezug auf den
Gesamtaufwand und die Schulklassenfiihrungen (die oftmals noch andere Termine haben)
empfehlen wir sechs bis acht Wochen. Falls die finanziellen Aufwande fiir Sie zu hoch sind, Sie aber
trotzdem Interesse haben, melden Sie sich bitte. Es ware schade, wenn unsere Zusammenarbeit
daran scheitern wiirde. Wir sind bereit mit [hnen die Kostenaufteilung zu diskutieren oder vielleicht
finden Sie oder wir gemeinsam einen oder mehrere lokale Partner, der sich an den Kosten beteiligen
wirde.

9. Kontakt

CLEVER ist vollumfanglich ein Projekt der Stiftung Biovision. Biovision ist verantwortlich fiir den
Ausstellungsbetrieb, die Offentlichkeitsarbeit, die Standortsuche und die Projektadministration.

Kontakt: Rahel Bosiger
Projektleiterin
079 37193 32, 044 512 58 26
r.boesiger@biovision.ch oder clever@biovision.ch

Stiftung Biovision, Heinrichstrasse 147, 8005 Ziirich
www.clever-konsumieren.ch / www.biovision.ch
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10. Impressionen der Ausstellung

a. Outdoor Version (Container)

|

b. Indoor-Version (Raum von ca. 40m2)
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